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EMIRATI
ARABI UNITI

Persian Gulf

» Seconda economia piu importante del Medio Oriente dopo
I’Arabia Saudita

» Mercato aperto con elevato reddito pro capite e notevole
surplus commerciale

()siréani vas

® Ghayathi

UNITED ARAB EMIRATES
®Madinat (UAE)

Zayed

* Profondo processo di trasformazione da un’economia in
via di sviluppo ad una nazione moderna con elevati

OMAN standard di vita

® Mezaira

* Processo di diversificazione economica per affrancare
I’economia dalla tradizionale dipendenza dagli idrocarburi

Liwa Oasis

i DG « Elevati investimenti in dotazione infrastrutturale e in

creazione di opportunita di lavoro
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EMIRATI ARABI UNITI
INDICE DI COMPETITIVITA’ GLOBALE (2019)
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_EASY OF DOING BUSINESS
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| SETTORI PRIORITARI DELLA STRATEGIA

DI INNOVAZIONE DEGLI EAU
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ALTRI SETTORI DI RILEVANZA PER
IL MADE IN ITALY

'9 IDROCARBURI
- INFRASTRUTTURE (UPSTREAM, MIDSTREAM,
DOWNSTREAM)

Q
MEDICALE kL MARITTIMO
BENI DI MODA E BENI DI
CONSUMO LUSSO

AGRICOLTURA
IDROPONICAE
SOSTENIBILE

MACCHINARI &
ATTREZZATURE




I'|A®

ITALIAN TRADE AGENCY

INTERSCAMBIO CON L’ITALIA

Esportazioni Importazioni
dell’ltalia dell’ltalia Esportazioni dell'ltalia verso gli EAU

(milioni di Euro)

2000 1 .738 MLN € 170 MLN € s::: 55555555

55555555

2018 4-587 MLN € 1 = 1 44 MLN € 3000 - 2564 1
TCMA +5.5%  TCMA +11.2% I I I I | | |
Tasso di ) I I I

Cres?lta 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
medio annuo

Fonte: Istat
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CONCORRENTI E
QUOTE DI MERCATO

Rank Paese Quote %

2017 2018
1 Cina 18.8 15.6
2 India 7.9 10.0
3 Stati Uniti 9.1 94
4 Giappone 55 5.8
5 Germania 4.6 4.4
6 Regno Unito 2.6 3.6
7 Francia 2.5 38
8 Vietnam 3.8 3.3
9 Arabia Saudita 2.7 3.1
10 Italia 2.7 2.7
11 Corea del Sud 3.1 2.1
12 Svizzera 2.0 2.1
13 Hong Kong 1.4 1.6
14 Iran 0.7 1.6
15 Thailandia 1.5 1.4
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PRINCIPALI PRODOTTI
ESPORTATI

Fonte: Istat
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Gioielleria, bigiotteria e articoli connessi
Macchine di impiego generale

Altre macchine di impiego generale

Altre macchine per impieghi speciali

Mobili

Saponi e detergenti, profumi e cosmetici
Prodotti derivanti dalla raffinazione del petrolio
Articoli di abbigliamento

Motori, generatori e trasformatori elettrici
Autoveicoli

Strumenti e apparecchi di misurazione
Calzature

Tubi, condotti, e relativi accessori in acciaio
Aeromobili

Strumenti e forniture mediche e dentistiche
Borse, pelletteria e selleria

Metalli di base preziosi e altri metalli non ferrosi
Apparecchi per uso domestico

Altri prodotti chimici

Articoli in materie plastiche
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TEMATICHE:

CONNECTING MINDS, CREATING THE FUTURE

Opportunita - Dischiudere nuove
potenzialita’ per individui e comunita
perché possano contribuire con
successo al futuro della nostra societa

Mobilita - Creare connessioni
fisiche e virtuali piu intelligenti
e produttive

Sostenibilita - Perseguire le
nostre speranze di progresso
senza compromettere i bisogni
delle generazioni future
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_EXPO 2020 DUBAI IN NUMERI

e 2
[ ] Milioni di

visitatori

70%
g Visitatori

internazionali

Q% Partzegiganti

internazionali

438

(o\ Ettari di
L

ampiezza del sito

o 300k

W@l Capacita Picchi

“'" Settimanali 131.000
Weekend 173.000

Orari Expo
10:00 to 01/2:00

e 2:00 to10:00
»YJ)  Oraridiservizio
notturno
o 204

m Padiglioni Paese
Assisted Pavilions

247
— 173
Giorni

12km

|| Il Tettoie

ombreggianti

4
m Padiglioni

iconici

171

Tonnellate di
rifiuti al giorno

Tralicci

Al Wasl
|
'*"ﬂ 150 metri di ampiezza
70 metri di altezza

400+
.lul. Fabbricati

° I‘ 200

Punti di ristoro

» 85%
s Rifiuti riciclati

12



I'|A®

ITALIAN TRADE AGENCY

190+ PAESI PARTECIPANTI
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25 MILIONI DI
VISITATORI

0%

Internazionali

0%

nazionali
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PROVENIENZA VISITATORI

Western Europe

North America

Sub-Saharan
Africa

0.
Expo Visits

Russia & CIS
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~ME.NA.SA.

MOROCCO

BEANGLADES

INDONESIA

MALAYSIA

&

-.g-rv:}"-&
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SEGMENTAZIONE DEI VISITATORI
PER MOTIVAZIONI E PROVENIENZA

China

India

21%
19%
9%
8%
4%
3%
3%
3%
3%
2%
23%

BUSINESS United Kingdom

Russia + CIS

20%

Iran

North America
Germany
Pakistan
Scandinavia
Saudi Arabia
Other Markets

LEISURE
80%
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IMPATTO ECONOMICO DI EXP0O2020

WIPATTO SUL VALORE
AGGIUNTO NAZIONALE DIRETTI

PRINCIPALI
SETTORI
IMPATTATI

Hotel e

ristoranti

* IMPATTO
SULL'OCCUPAZIONE INDIRETTI

Commercio

al dettaglio

¢ IMPATTI NON MISURABILI
Costruzione di relazioni Trasporti,
INDOTTI magazzinaggi
e telecom

Nuove tecnologie
Immagine int.le degli EAU

18
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IMPATTO SUL
VALORE AGGIUNTO
NAZIONALE (PIL)

Dal 2013 al 2031, viene stimato che Expo2020 e la sua
eredita saranno destinati a contribuire per 122,6 miliardi di
AED (circa 31 miliardi di euro) all’economia degli Emirati.

Al suo picco (durante la manifestazione) I'impatto viene

atteso essere equivalente all’1,5% del PIL annuale del paese.

DIRETTO
INDIRETTO

INDOTTO

TOTALE

B AED 42.30
B Aep26.8b

——

INDOTTO
22%

INDIRETTO
34%

Fonte: EY

EDIRETTO ®INDIRETTO =INDOTTO
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IMPATTO
SULL'OCCUPAZIONE

Si stima un incremento totale pari a 905.200 FTE
per il periodo 2013-2031. Tale stima & equivalente
ad una media di 49.700 FTE all’anno negli EAU.

i

IMPATTO SULLE
INFRASTRUTTURE

Si stima un incestimento totale in infrastrutture pari
a 40,1 md AED (circa 10 md €) per Expo2020. La
maggior parte di esse verra’ riutilizzata.

IMPATTI NON
MISURABILI

« Stimolo all'innovazione e allo sviluppo di reti di
PMI innovative

* Miglioramento delle relazioni commerciali

internazionali grazie ai contatti sviluppati durante
Expo

* Miglioramento delle relazioni d’affari fra imprese

» Miglioramento del profilo internazionale di Dubai

e degli EAU quale localizzazione di affari e
investimenti

» Miglioramento del profilo internazionale di Dubai
e degli EAU quale destinazione turistica

20
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_OBIETTIVI

» Rafforzare 'immagine internazionale dell’ltalia e del
suo sistema imprenditoriale

Promuovere le eccellenze del made in Italy

nell’ambito delle tematiche di Expo

 Effettuare azioni di cross-marketing con gli altri settori
del modello italiano di specializzazione internazionale

Fornire un supporto alle imprese italiane al fine di
utilizzare la piattaforma di Expo2020 per avviare o

consolidare processi di internazionalizzazione negli
UAE, nell’area del Golfo e nell’area Me.Na.Sa.

* Realizzare sinergie e fertilizzazioni incrociate con le
attivita del Commissariato all’Expo
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_DESK ITA EXPO2020

[TAS,
EXPO=

2020

Promozione Assistenza

Consulenza Informazione
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N

ITALIAN TRADE AGENCY

ICE - Agenzia per 1a promazion ai'estero &
Vinterrazionaitzzarione dele imprese

I £

: A
[T ARy 1 »

TR . L
ITALY AT EXPO 2020 DUBAI

QUR SERVICES

i .

EVENTS

NEWS EXPO2020 DOWNLOAD AREA

TUNNEL

CONTACTS

http://itaforexpo2020.com
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NEWSLETTER n. 9

NEW
. SLETTER EXPO 2020 DUBAI EAU

SETTEMBRE 2019

TTA®

ITALIAN T

TTA®

TALIAN TRADE AGENCY
\CE - Agend promozione alestero &
Finternaziont azione defle imprese italian®

petall tematicl. situata 3 ¢ircd
350 metri dal Padigh
" padiglione |talia, inol
collocate 10 nrusslrm(é del

padiglioni di Germania. india @
stati Uniti.

e
sul bando
1 seguente link: hitpsi
i xp02020. it/documentl

per informaziont
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SETTORI DI FOCALIZZAZIONE DELLE

AZIONI PROMOZIONALI

A
%
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ENERGIE

RINNOVABILI

HO.RE.CA. %
GESTIONE 0
RISORSE &

IDRICHE

FILIERA
AGRO-
ALIMENTARE

AEROSPAZIO

MOBILITA
SOSTENIBILE

=
X

£o

ARREDAMENTO
E DESIGN

MODA

NAUTICA

# CIBERSECURITY
g EDITORIA

' GIOIELLERIA

'lﬁ

o

a

AMBIENTE ED
ECONOMIA
CIRCOLARE

SMART
BUILDING

SANITA' E
BIOMEDICALE
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_INIZIATIVE “VERTICALI” ,

‘F & SHARIAM
l I lETEX Il INTERNATIONAL
P | | P

GITEX FUTURE STARS
WATER, ENERGY, TECHNOLOGY AND ENVIRONMENT EXHIBITION

OTTOBRE 2020 e

\/ m .
v @ L/ ITALIAN TASTE

AW ey N . ®
D OWN TOWN 1 THE BIG E\ﬁ;:%ig.nal
DESIGN DUBAI G [q; i

NEL MONDO

AW

21 ADIPEC
NOVEMBRE 2020

2 THE EXTRAORDINARY
.
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_INIZIATIVE “VERTICALI”

ABU DHABI

SUSTAINABILITY WEEK
GENNAIO 2021

A
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BOAT SHOW
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_INIZIATIVE “VERTICALI”

Italian
Design
Day

&,

MIDDLE EAST
ELECTRICITY

GISEC

APRILE 2021 T

MARZO 2021

29



I'|A®

ITALIAN TRADE AGENCY

INIZIATIVE
“TRASVERSALI”

FESTA NAZIONALE DELL’ITALIA
AD EXP0O2020

24 NOVEMBRE 2020
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INIZIATIVE
“TRASVERSALI”

e
FORUM ITALO-EMIRATINO DELLE
START-UP E PMI INNOVATIVE

FEBBRAIO 2021

ITALIAN LI
zaulp
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INIZIATIVE \
“TRASVERSALI” ’
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INIZIATIVE
“TRASVERSALI”

INIZIATIVE DI “EDUTAINMENT”

OTTOBRE 2020 - APRILE 2021

EDUCATION + ENTERTAINMENT =

EDUTAINMENT
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INIZIATIVE
“TRASVERSALI”

VALORIZZAZIONE DEL PATRIMONIO

INVENTIVO ITALIANO: MOSTRA SUL
DESIGN E SUI BREVETTI NAZIONALI

CONVENZIONE MISE - ICE
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INIZIATIVE
“TRASVERSALI”

CAMPAGNE DI COMUNICAZIONE SUlI
SOCIAL MEDIA E SUI MEDIA TRADIZIONALI

PRE-DURANTE-POST
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OPPORTUNITA’ PER IL SISTEMA
IMPRENDITORIALE ITALIANO

Piattaforma Impollinazione dei

‘ o Effetti potenziali '

‘ straordlparla per la sulle esportazioni ﬁ fsegmen.tl ad elevata

1 promozione italiane nell'area M innovazione del
internazionale del del Golfo w nostro sistema
Made in ltaly e del produttivo

Made for Italy

Attrazione di Attrazione
. . . Belt and Road . .
investimenti L di flussi
Initiative .
turistici

diretti esteri

Occasione unica
per avviare o
approfondire
collaborazioni
scientifiche e
tecnologiche

Ricadute
sullimmagine
internazionale
dell’ltalia
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